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Lupo Alberto, un cartoon mternazuonale
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Intervista a Enzo Barberl : pre51dente della Broadcastmg Telewsmn Production

Il mondo canta con |a musica italiana

" E’ nato un nuovo network i m collaborazione con Video Italia

ell'etere piemonte-
se da qualche tempo
vain onda solo musi-
ca italiana. E’ stata
unaconquistavoluta
da Enzo Barberi, presiden-
te della BTV (Broadcasting
Television Production). An-
che da noi, come dagli
schermi della televisione
americana, adesso si tra-
smeltonaimmagini patinate
ed effetti sonori strabilianti,

Presidente, perché
questa scelta?

“E’ stata una decisione
presa insieme a Video Ita-
liache trasmette via satellite
in futto il mondo soltanto mu-
sicaitaliana”,

Un’accoppiata vincente.
Fra di voi quale accordo
& stato stipulato?

“Ln accordo che ha gia
dato i suoi frutti. I pubblico
infatti é entusiasta di questa
scelta”,

Cl? pud spiegare me-

0

“Stiamo realizzando un
network a diffusione terre-
stre che permette alle emit-
tenti di tutte le regioni di fru-
ire del fascino che emanano
le s.plentlide canzoni ifalia-
ne’,

E' sicuro di fare un ser-

vizio ai iinun
momento in cui sembra
invece avere il

sopravvento la musica
americana?

"Siamo certi di avere intra-
presola strada giusta. Lo di-
mostra il fatto che nelle re-
dazioni di Torino e nei nostri
uffici BTV arrivano di conti-
nuoplausi allimiziativa”,

Ed & sufficiente questo
a spiegare i motivi del suo
accordo con Video Italia?

“Mario Volanti, ideatore e
[ondatore di “Radio Italia
Solo Musica Italiana", ha vo-
lutoe per primo diffondere la
musica del nostro Paese in
tutto il mondo. Allora gli
ascolti gli avevano dato ragio-
ne. Adesso, insieme, gli

e

ascolti continuano a darei ra-
gione”.

Un problema di canzo-
nette risolto...

“Se lei chiama canzonette
un repertorio di duemila ti-
toli con nomi del calibro di
Bocelli, Morandi, Ramazzotti,
Pino Daniele, Vasco Rossi,
Bennato, i Pooh, Celentano,
Gigi D'Alessio e chi pii ne
ha pili ne metta, ebbene, al-
lora si, abblamo risolto un
problema di canzonette”,

Allora & solo un impel-
lente bisogno di musica
nostrana?

“Si. Pensiamo ai milioni di
italiani in Patria e all'estero
che grazie all'utilizzo di alte
tecnologie (digitale e satelli-
te) possono finalmente go-
dersila nostra musica”,

Jon crede, Barberi, che
dopo un po’ la gente pos-
sa annoiarsi?

“Ma quale noia. [l Made in
Italy nel mondo é ormai si-
nonimo di qualita e di succes-
so. Basti pensare alla moda,
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alle auto, ai vini, al design e
alla nostra Nazionale di cal-
cio che, quando € in onda,
raggiunge picchi di ascolto
stratosferici, Non dimenti-
chiamo pero che é Roba di
Kappa lo sponsor della Na-

zionale e che Robe di Kappa,
oggi della holding italiana
Basic Net, e stala fondata ed
& presieduta da quel torine-
se doc, gran mago della eo-
municazione, che é Marco
Boglione”.

Ma perché, Barberi,
una collaborazione con le
tivii regionali?

“Devo entrare in dettaglio.

A sinistra,

. L'impiego del satellite in al-

tri Paesi ¢ molto diffuso. In
Italiail suo uso & stato frena-
to per ragioni politiche a van-
taggio di trasmettitori terre-
siri. [l nostro progetto & nato
dunque con la diffusione ter-
restre per raggiungere im-
mediatamente un grande
numero di utenti che usano
appunto la diffusione tradi-
zionale per ottenere cosiun
immediato riscontro di
audience, Ecco perché s'im-
pone la collaborazione con le
tivi regionali. Perché con
questo sistema, anche ['titen-
te che guarda la tivii con la

Enzo Barberi, gresuden:e della
Broadcasting Television

Sopra, Mina e Celentano. in alte,
€, accanto a Barber],

Production,
| Pooh
Bocelll e Ramazzotti

ricezione tradizionale, cono-
sce il prodotto ed é portato
ad installare nella propria abi-
tazione un impianto satel-
litare e ricevere cosi dal vivo
in diretta Video Italia. Il siste-
ma satellitare & il futuro”.

Si pud allora affermare
che la BTV con Video Ita-
lia da vita a un nuovo
network?

“Si. Il test d'avvio aveva gid
dato esiti piii che positivi. Ora
abbiamo allargato il raggio
d'azione. La musica italiana
entrera in tutte le case d'Ita-
lia, non solo con un palinsesto
vario e colmo di grandi nomi,

ma vi saranno anche in-
contri ravvicinaticon i big
della nostra musica, i
‘qualiin diretta  polranno
rhalngarp con i telespet-
tatori

Un opnona! nello
spettacolo?

“Certo. Ad esempio il
ragazzo di Torino parla
con Vasco Rossi e con-
temporaneamente la fan-
ciulla di Montmarire a
Parigi dialoga coniPooh,
mentre un'intera fami-
gliaitaliana emigrataad
Amburgo puo intratte-
nersi finalmente con
I'adorato Bocelli, rinno-
vam!u emozioni e ricordi del-

Per arrivare a questo ri-
sultato, tanta fatica e mol-
ti ostacoli?

“Guardi, alla base del no-
stro successo posso dire che
¢'¢ lupgimiranza, idee
innovative, spirito d'iniziativa.
Credere, per raggiungere
I'obiettivo, & stato senza re-
torica il nostro segreto. Che
poi altro non & che il segreto
del successo del Made in
Italy nel mondo. E concludo
con una frase di Albert
Einstein che Marco
Boglione, presidente della
Basic Net, che la sa lunga
sulla comunicazione, amain
maodo particolare: “L'imma-
ginazione é pilt importante
della conoscenza”. Capito?”
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Raoul Bova llwenla “testimonial” di Armani

E intanto, la versione vip (italiana) del Grande Fratello naufraga

inalmente, dopo tante stangone mozzafiato, un

protagonista maschile degno di nota. Raoul Bova,

aitante attore tutto italiano, sara il nuovo
testimonial per I'Eyvewear di Giorgio Armani.

I seducente ex-modello é stato scello come vol-
to uificiale della prossima campagna pubblicitaria.
Una notizia che non coglie impreparati gli addetti ai
lavord,

] legame tra il designer e Raoul &, infatti, di lunga data.
Gia in passato il tenebroso Bova aveva indossato, in
numerose pccasioni importanti, capi griffati dallo sili-
Sla placentino.

Insommala sua predilezione per lo stile sofisticato del
brand non & certo un mistero,

Le ammiratrici dovranno perd attendere ancora qual-
che mese prima vedere lo sguardo carismatico del sen-
suale giovanolio, ritratto dall'obiettivo magico di Peter
Lindbergh, tappezzare i muri delle citta.

Eintanto, la versione vip del Grande Fratello, paventata

anche in Italia (e a cui avrebbe dovuto partecipare pro-
prio Raoul Bova), prendera il via amarzo in Inghilterra.
Tra i vip che hanno accettato di restare chiusi nella
casa per una settimana c'e una delle Spice Girl, Mel b,
che vivra con gli altri in una casa di Londra,

Da noi, invece, il programma sarebbe dovuto andare in
onda su Italia Uno per conlrastare il Festival di Sanre-
mo, ma avrebbe invece un futuro piutiosto incerto,
La casa di produzione Aran-Endemol, infatti, avrebbe
deciso di non realizzare la parodia del programma
mentre nei giorni scorsi, il direttore di Italia Uno, Ste-
fano Magnaghi, si era dimostrato possibilista, spiegan-
do che la trasmissione era ancora allo studio, Fatto sta
che non si sa ancora, di preciso, se e quando la trasmis-
sione andra in onda: Jo scoglio principale e quello di
reclutare vip in grado di potersi permettere un “fer-
mo” di sette giorni (questo & il lasso di tempo perla
versione vip del Grande Fratello) in harba a contratti
pubblicitari e impegni televisivi...

A destra, Mel B

Sopra. Raoul Bova.




